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Themen der Marketing Foren Linz

1983
1984
1985
1986
1987
1988
1989
1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015

Die erfolgreiche Marketing-Konzeption

Vom strategischen zum visionaren Marketing

Realisierte Zukunft

Handel 2000

New Marketing: Neues Denken - Innovatives Handeln

Europa: Traum oder Trauma

Wachabldse im Marketing

Das neue, andere Europa: Neue Markte! Neue Moglichkeiten!

Die Strategie des Guten. Qualitat oder wenn alle Meter gleich lang sind

Verlust der Gegenwart - Versuch einer Orientierung

Wege aus der Krise - Stagnation, Depression, Rezession versus Motivation, Innovation, Expansion
Aufbruch zur Umkehr. Die groBBen Chancen der Kleinen

Einmal Zukunft retour. Chancen und Risiken neuer Kommunikations-Technologien
Neue Menschen, Neue Werte, Neue Markte. Erfolgsfaktoren einer kritischen Zeit
Pricing, Branding, Benchmarking. Wer keinen Nutzen bietet, hat keinen Platz
Psychodkonomie Marketing zwischen Okonomie und Psyche

Die neuen Konzentrationen. Die neue Macht. Fluch oder Segen?

Renaissance der Kleinen in der Welt der Konzerne

Leadership - MarktfUhrerschaft durch Kernkompetenz

Die Zeiten werden besser, das Leben wird harter

Die Kraft der Marke

The Age of the Cheap — Schlachtet der Markt seine Kinder?

Kopf gegen Bauch. Das feine Gespur fur den Erfolg

Die Magie der Begeisterung. Von der Sinnstiftung zum Profit. Und retour.

Uber den Kopf ins Herz. BRAINMARKETING

Karma-Marketing: Mystik der Markte von morgen

Zuruck zum Erfolg. Mit Marketing zum neuen Vertrauen

Fast Forward Marketing. Neue Wege in einer neuen Welt

Die Macht der Beeinflussung. Oder warum wir uns gerne manipulieren lassen
Was regt auf, wenn alle ,cool“ bleiben? - Die Jugend als besondere Herausforderung fur’s Marketing
Marketing: Zu wissen, wie es ginge, ist zu wenig

Strategie beginnt, wenn wir Menschen und Markte verstehen.

Digitale Markte. Emotionale Kunden.

1984
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Prasidenten und Prasidentinnen des Marketing Club Linz
seit seiner Griindung 1979

em. 0. Univ.-Prof. Dkfm. Dr. hc. mult. Ernest Kulhavy
Jorg von Craushaar

Dr. Gerhard Forsthuber

Dr. Gerhard Roiss

Mag. Wilhelm S. Habdck

Komm.-Rat Kurt Wanke

EU Parim. Ing. Dr. Paul Rubig

Mag. Silvio Kirchmair

Mag. Gerhard Steiner

Dr. Guntram Bock

0. Univ.-Prof. Dkfm. Dr. Gerhard A. WUhrer
Ing. Mag. Dr. Horst Konig

Mag. Ursula Zidek-EtzIstorfer

Mag. Dr. Erich Schonleitner

DI Peter Bruckmuller

Ing. Josef Thurnhofer

Mag. Christian Bayreder, MBA

Mag. Sabine Schgdr

FH-Prof. Dr. Harald Kindermann
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Ehrengaste der St. Florianer Kamingesprache

2004
2005
2005
2006
2006
2006
2007
2008
2008
2009
2009
2010
2011
2011
2012
2012
2013
2014
2015
2016
2016

Dr. Gerhard Roiss, Gen. Direktor der OMV,
Dr. Ernst Strasser

Hon. Prof. VR Dr. Helmut Pechlaner
Dr. Helga Rabl-Stadler

Jacques Santer

loan Holender

Dr. Josef Taus

Franz Welser-Mdst

Dr. Hugo Portisch

Dr. Leo Wallner

Erika Pluhar

Dr. Wolfgang Schissel

Kardinal Dr. Christoph Schénborn
Univ.-Prof. Dr. Ewald Nowotny
Dr. Hannes Androsch

Karim El-Gawhary

Dkfm. Elisabeth Gurtler

Prof. Peter Schrocksnadel.

André Heller

Markus Rogan

Dr. Helmut Marko
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Themen der OO Industrie-Marketing-Gespriche

1. OO Industrie - Marketing - Gespriach, Montag, 25. Mai 2009
Strategie am Prufstand — Neue Wege in die Zukunft?
Industrie und Marketing diskutieren Marktstrategien in Zeiten des Wandels.

2. 0O Industrie - Marketing — Gesprich, Donnerstag, 15. April 2010
LESSONS LEARNED? Strategie am Prufstand — Industrie und Marketing diskutieren,
worauf es nach der Krise ankommt.

3. OO Industrie - Marketing - Gesprich, Donnerstag, 28. April 2011
READY FOR FUTURE? Wachstumsstrategien der Zukuntft.
Industrie und Marketing diskutieren Faktoren zukunftigen Wachstums.

4. OO Industrie - Marketing - Gespriach, Mittwoch, 11. April 2012
,Industrial-Shift* — ,Industrie im Wandel der Zeit*
Industrie und Marketing diskutieren Veranderungen und neue Perspektiven.

5. OO Industrie - Marketing - Gesprich, Dienstag, 16. April 2013
INDUSTRIE — MARKETING
Wie globale Rahmenbedingungen und Innovationsgeschwindigkeit die Welt verandern.

6. OO Industrie-Marketing-Gesprach, Dienstag, 29. April 2014
Marketing trifft Industrie 4.0
Die Konsequenzen fur Europas Industrie.
Industrie und Marketing diskutieren die 4. industrielle Revolution.

7. 0O Industrie-Marketing-Gespriach, Dienstag, 29. April 2015
EMPLOYER BRANDING MEETS PLACE BRANDING.
Wie erfolgreiche Industrieunternehmen hochqualifizierte Mitarbeiter finden und binden.
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Stipendiaten und Stipendiatinnen

2005/2006
2006/2007

2007/2008

2008/2009

2009/2010

2010/2011

2011/2012

2012/2013

2013/2014

2014/2015

Mag. Alexandra Kumpf ,Erlebniszentren als Marketinginstrument®

Mag. Wolfgang Streibl ,Kundenstrukturen und Meinungsfuhrer im Motorradmarkt.
Eine empirische Analyse auf Basis von Online-Daten®

Mag. Christiane Zauner ,Situationsanalyse des Osterreichischen Filtermarktes fur
LGftungsgerate und Entwicklung einer marktorientierten Unternehmensplanung fur
den Markteintritt im Auftrag der GEA Klimatechnik Austria®

Mag. Vera-Lisa Wagner ,Gestaltungsfaktoren von Markenkonzepten. Eine Analy-
se fur aufstrebende Markte mit exemplarischer Darstellung eines Osterreichischen
Konsumguterunternehmens am turkischen Markt*

Mag. Claudia Riegler-Klinger ,Strukturierung von Kundennutzen. Ein Beitrag zur
Umsetzung eines wertorientierten Marketingansatzes in der voestalpine AG, Divisi-
on Stahl*

Mag. Karoline Bodendorfer ,Evaluierung neuer Geschéaftsfelder fur einen On-
line-Weinhandler:

Praxisarbeit in Kooperation mit dem Unternehmen Vinorama Weinversand GmbH*
Mag. Claudia Leitner ,Evaluation eines postgradualen Universitatslenrgangs*
Mag. Alexander Schauberger ,Planung und Umsetzung eines Social Media Moni-
toring-Systems fur die runtastic GmbH*

Mag. Anna-Maria Wimmer ,Priorisierung von Kundenbedurfnissen flr einen Pro-
zessautomatisierer in Zusammenarbeit mit dem Unternehmen FerRobotics®

Mag. Katharina Weil3 ,Erarbeitung eines Konzeptes flr Corporate Branding in
Emerging Markets am Beispiel der voestalpine in Brasilien®
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Der Marketing Club Linz dankt seinem Vordenker und Grunder.



