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Marcel Hirscher
Mensch und Marke

esibility of being different”



SORA 2016

,Menschen und Organisationen sind dann glaubwiirdig,
wenn das, was sie sagen, auf lange Sicht mit dem
Libereinstimmt, was ste tun.

Sind die folgenden Personen in diesem Sinne fir Sie sehr,
ziemlich, wenig oder gar nicht glaubwtirdig?”




Ergebnis SORA 2016

Marcel Hirscher 83 I
Papst Franziskus 82
Heinz Fischer &l + 7
Marcel Koller o+ 1
David Alaba (11 neu
Dietrich Mateschitz R+ 7
Herbert Prohaska S0 neu
Christian Kern <% neu
Alexander Van der Bellen “v4 neu
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ORF2, ServusTV, Sport+
4. September 2019

Verlauf 04.09.2019 - ORF2 versus ServusTV und Sport+

1 200,00
Innerhalb weniger Minuten hat sich
1 000,00 die DRW von ORF2 halbiert von
1,1Mio auf 550k.
800,00
600,00
)
400,00
200,00
0,00 — e JL—
g882882888882888888288882388888888388883883888%82828
§ 8 8802 ERNINRARRYLRIinhegegdE8gCl2NIRNRRRRrRYeEgninggs8s
88933888 883883 3RRERFGHddsddddddasdaadrggagdnd

m—Erw. 12+ lahre Servus TV e Erwy. 12+ lahre ORF2 s Erwe. 12+ Jahre ORF SPORT PLUS
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ORF - MH Epilog PK

Die von Erwachsenen (ab 12 Jahren) meistgesehenen Sendungen

Hitiste September 2019 - gereiht nach Durchschnittsreichweite (DRVY) alle Empfangsebenen

orw [ETH ma

Nr. WT Dat. Beg. Sender Titel der Sendung o BN o
1 So 29.09. 19:30 ORF2 ZEIT IM BILD 24,3 55
2 So 29.09. 19:03 ORF2 BUNDESLAND HELUTE 236 57
3 So 29.09. 18:30 ORF2 WAHL 19: LOKALE BERICHTE DER LANDESSTUDIOS 21,7 59
4 So 29.09. 16:00 ORF2 ZIB SPEZIAL: WAHL 19 - ERSTE HOCHRECHNUNG 15,9 58
5 Do 26.09. 20:14 ORF2 WAHL 19: DISKUUSSION DER SPITZENKANDIDAT/INNEN 15,2 39
& M 04.09. 20:15 ORF2 PRESSEKONFERENZ MARCEL HIRSCHER 14,6 3
7 Mo 02.09. 21:03 ORF2 SOMMERGESPRACHE 2019 13,6 31
8 Do 26.09. 22:30 ORF2 ZIB 2 13,5 48
9 So 29.09. 20:14 ORF2 ZIB SPEZIAL: WAHL 19 13,2 28
10 Mo 20:15 ORF2 LIEBESG “SCHICHTEN UND HEIRATSSACHEN 13,0 30

Quelle: AGTT/GHK TELETEST; Grundgesamtheit: dsterreichische Bevialkerung ab 12 Jahren in TV-Haushalten
Von Serien und Reihensendungen nur die nach DRW stirkste Sendung; bei Sportiibertragungen
nur der nach DRW stirkste Teil des Bewerbes; Dauer = 10 Minuten

MEDIENFORSCHUNG D R F

network
comm

the possibilty of beind dfferest



ORF-TV 2018

Die von Erwachsenen (ab 12 Jahren) meistgesehenen Sendungen
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Dat.

15.07.
23.01.
11.07.
21.01.
10.07.
14.04.
28.01.
07.07.
0L.07.
20.01.
08.02.
23.08.
06.07.
03.07.
03.01.
14.04.
0101
02.07.
07.01.
13.01.

Hitliste 2018 - gereiht nach Durchschnittsreichweite ([DRW)

Beg. Dauer
18:02 0:51
20:45 1:10
22:15 22
13:30 1:05
21:00 0:54
19:29 0:17
1902 0:11
22537 12
2233 0:13
1z ZR0s
2140 1=14
21:02 0:51
21:00 0:53
Zx5e 0:15
20:3% 1:13
13:15 0:54
115 1:37
21:01 0:=51
15:30 O:=55
130 1:23

Sender

ORF eins
ORF eins
ORF eins
ORF eins
ORF eins
ORF 2

ORF 2

ORF eins
ORF eins
ORF eins
ORF 2

ORF eins
ORF eins
ORF eins
ORF eins
ORF eins
ORF 2

ORF eins
ORF eins
ORF eins

Titel der Sendung

FUSSBALL-WM: FRAMEREICH - KROATIEN, 2. HZ
SLALOM DER. HERREM, SCHLADMING, 2. DG
FUSSBALL-WM: KROATIEM - EMGLAMD, 2. VLG
SLALOM DER HERREN, KITZBOHEL, 2. DG
FLUSSBALL-WM: FRAMEREICH - BELGIEM, 2, HZ
ZEIT IM BILD

BUMDESLAND HELITE

FUSSBALL-WM: RUSSLAMD - KROATIEM, ELFMETER.
FUSSBALL-WM: KROATIEM - D.ENEI"-"IARK, ELFMETER.
ABFAHRT DER. HERREN, KITZBUHEL

OPERMBALL 2018: DIE EROFFMUMG
FUSSBALL-WM: DEUTSCHLAMD - SCHWEDEN, 2. HZ
FUSSBALL-WM: BRASILIEM - BELGIEM, 2. HZ
FUSSBALL-WM: KOLUMEBIEM - EMGLAMD, ELFMETER.
SLALOM DER. DAMEM, FLACHALL, 2. DG

SLALOM DER. HERREM, WEMGEN, 2. DG
MEUJAHRSKOMNZERT 2018, TEIL 2

FUSSBALL-WM: BELGIEM - JAPAN, 2. HZ

SLALOM DER. HERREM, ADELEQDENM, 2. DG
ABFAHRT DER. HERREN, WEMGEN

DRy

25,5
24,7
23,3
21,4
19,7
19,4
19,4
19,3
18,9
18,6
18,3
17,3
17,4
16,9
16,5
15,9
15,3
15,5
15,3
15,1
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ORF TV 2019

Rang Datum
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18.05.2015
29.01.2015
259.05.2019
29.08.2015
18.05.2015
26.01.2015
17.02.201%
28.02.2015
27.05.2019
15.02.2019

Sender Startzeit

ORF2
ORF1
ORF2
ORF2
ORF2
ORF1
ORF1
ORF2
ORF2
ORF1

19:30
20:45
1%:03
18:30
20:14
12:30
14:30
21:40
21:07
17:45

Dauer

00:37
01:03
00:12
00:25
01:07
01:05
00:57
01:13
00:46
01:01

Titel

ZEITIMBILD 1

SLALOM HERREN SCHLADMING 2 DG

BUNDESLAND HEUTE

HOCHRECHNUNGEN ERGEBNISSE UND INTERVIEWS WAHL 19
ZEIT IMBILD SPEZIAL

SLALOM HERREN KITZBUHEL 2 DG

WM SLALOM HERREN AARE 2 DG

OPERNBALL 2019 DIE EROEFFNUNG

REPORT SPEZIAL MISSTRAUENSVOTUM INKL REDE BUNDESPRAESIDENT
WM RTL HERREN AARE 2DG

1.522
1.805
1.792
1.653
1.471
1.404
1.384
1.383
1.315
1.295

DRW (Tsd.) MA

67,4
50,5
56,7
584
46,9
71,0
89,1
45,3
374
57,5
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Warum?
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Authentizitat




Rezept

* Marcel sagt was er sich denkt

* Marcel zeigt (auch negative) Emotionen

* Marcel ist nicht ,Everyboc

y's Darling”

* Nachfrage durch Verknap

oung




MH Social Media

 Kein Privatleben

» Keine Werbung

» Keinen Senf dazugeben

* Nur Produktplatzierung und Hashtags
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Botschaft
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IT'S ABOUT SENDING A MESSAGE




Die Marke
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Was zahlt ein und was nicht?

» Markeninteresse geht vor Partnerwinsche

* Nachhaltigkeit geht vor Pyrrhussieg (Strategie und Taktik)
« Wahrhaftigkeit geht vor Monetarisierung

i T
e possiiltyof eing A"



Mar
cel und die anderen
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Paul Watzlawick:

¢ Jede Kommunikation hat einen Inhalts- und einen
Beziehungsaspekt, derart, dass letzterer den ersteren
bestimmt und daher eine Metakommunikation ist.”




oder einfacher...

* Was Peter Uber Paul sagt, sagt mehr Uber Peter als Uber
Paul.




Wahl‘haftigkeit

* Denken — Sprechen — Handeln
* No Gossiping !!!
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Das Team Hirscher
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Motivation / Kompetenz ?
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Das Team Hirscher

Inkompetent & kompetent &
motiviert motiviert

Inkompetent & kompetent & nicht
nicht motiviert motiviert
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